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NOS somos
9 Lavanda

A Lavanda e uma agéncia independente que integra
criatividade, estrategia e os principios do design para
promover transformacdes de impacto para
empresas de diferentes tamanhos.

Nosso trabalho se baseia na criacao colaborativa,
envolvendo talentos de diferentes areas na resolug¢ao
de grandes desafios de comunicagao, design e
midias digitais.
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ldeias em estrategias

Criatividade em acao

AcoOes em resultados
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Abragar e
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de forma
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NOSSO0sS
trabalhos

Compreender desafios, criar
solucoes, colher resultados



Em cada um dos trabalhos a seguir, trabalhamos
em co-criagcao, misturando as expertises da nossa
equipe com o conhecimento do cliente.

Usamos os principios do design thinking para criar
solucdes unicas. Com imersao, pesquisa,
construcao colaborativa de caminhos criativos,
elaboracao de estratégia, prototipagem, testes
ageis e validacao.
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© Criar e manter uma fonte 8 Uma plataforma completa
w oOficial para comunicar o o de conteudo de valor, com
@ agronegocio brasileiro para = fontes oficiais, campanhas
A O publicointernacional. 3 e acoes alinhadas aos
objetivos da entidade.
Cliente| Confederacao de identidade visual - redes sociais - website

Agricultura e Pecuaria
do Brasil (CNA)
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BrazilianFarmers - ASSINATURA COMPLETA\
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Brazilian Farmers identidade visual - redes sociais - ilustracao
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BrazilianFarmers.com
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Brazilian Way

Our uniquﬁe‘ tropiqa;f” '

agriculture

How Brazil:transformed its\elfand develo
a'special approach on to farming».
- \

Brazilian pork: when
tradition meets

BRAZILIAN WAY

\ib

ped

NEWS & DATA STORIES TRAINING VIRTUAL SHOWCASE Q

_Innovation pro

# %Sustainable fish farming 2

Brazilian Farmers

website



BrazilianFarmers.com BRAZILIANWAY  NEWS&DATA  STORIES  TRAINING

VIRTUAL SHOWCASE Q

Our unique

Home

> Brazilian Way

The brazilian v'vay‘

Tropical agriculture explained

Related content

ey
Brarhan sgrbusiness bridge.
N Buldes
e
Atip is worth 3 thousand pictures.

s wcne

The Brazilian Farmers are part of The Brazilian Confederation of Agriculture and Livestock (CNA).
We are an employer’s organization representing over two million small, medium, and large-scale farmers
engaged in various areas of agriculture and livestock. It is our mission to represent, organize, and

Brazilian Farmers

website



Agro.BR

Engajar uma rede de
produtores rurais
participantes de um projeto
que facilita o caminho da
exportacao.

Solucio

Criacdo de uma
comunidade e de produtos
de comunicacao que
transformam o comeércio
exterior em um tema de
facil compreensao.

Cliente | Confederac¢ao de

Agricultura e Pecuaria
do Brasil (CNA)

diagramacao - audiovisual - gestao de comunidade
- impressos - identidade visual



Agro.BR audiovisual



08 produtos até o pais, como distincia, concorréncia e
56 8 logistica para tal pais st favorecendo ou ndo sua

Ceird das eMpresas Com QUEM QUEro HEgOCIar.

Mapear 05 habitos, costumes, tenddncias, percepedo
doaudwmfmlaopou’bln-
mmummqw«ommumu

exportagao S« : T ———

deve cumpric para 5ua entrada no Mercado, tais como:
ign adequado de produto, ACarMetando Maior ou me-
adequacdo.

com o Agro.BR : . i

Relacionados b legislagBo e 20 ambiente legal do mer-
cado-ahvo, inclusive 45 normas para comercializaglo de

internacionalizar? mercadorsivo Quano 80 Uso do substincies, componen-
tes e matérias-primas na comercializagso de produtos.

A trilogia da
exportagao

A exportagédo direta
g e com o Agro.BR

O primeiro passo para realizagho de uma boa exportagso direta é compreender
onde estho as oportunidades para o seu negdcio. £ comum que se acredite que,
Quando LM mercado esth em alta, ele tem demanda Para 0 seu Produto, Mas nem
sempre é 0 Cas0. Atuar de forma assertiva envolve identificar as oportunidades que.
se conectem com a realidade da sua empresa. 150 Passa por UM bod pesquisa
de exportago que levante tanto informagdes Quantitativas quanto qualitativas.

Esta é a dferenga:

PESQUISA Z PESQUISA
QUANTITATIVA - QUALITATIVA

d8dos numinicos. Levanta- Coleta de Dados narrativos, O mercado esth

IMportadosiexporta- aberto para o produto brasikeico? Que tipo de
Produtos é consumico neste pais? Exemplo:
mel mais claro ou Mais escuro? Quais as exi-
glneias Quanto a andlises, registros e docu-
mentos? Onde posso vender meu peoduto?
Quais 35 EMEMESDS QuE CONTONTeM Com 3
587 Virias perguetas podem ser feitas.

' Planejamento e
documentacgao

o@( Promogao: %CNA apexBrasil®

[= 7/ seaiii i3 ¥o05 ]

diagramacao



Preparagéo 3

[0 Avalie os critérios presentes no regula-
mento. Fatores como adesdo ao
Agro.BR, pregos para o mercado inter-
nacional e material em lingua estran-
geira entram no sistema de pontos
para participagao.

Preencha o formulério de inscrigdo
publicado em gcna.org.br/agrobr.

0 Agro.BR oferece capacitagio
para preparar os participantes para
as reunides.

Em busca do match
Realizagdo: Parceria:
t‘ 7 , @ . [ Uma empresa especializada e com experiéncia
3 ) B comprovada gerencia as reunides com compra-
f ? : 5 W CNA QpeXBI‘O.SI]. 3 dores internacionais.

f - (0 Parceiros institucionais como o Ministério da
Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA),
os adidos agricolas, o Ministério das RelagGes
Exteriores (MRE) e a Apex-Brasil podem colabo-

egr \O-BR apresema rar com a busca por potenciais clientes.

Os encontros sdo agendados de acordo com as
informagdes oferecidas pelos participantes du-
rante a inscrigdo.

Os participantes recebem uma agenda completa
com os horérios. O nimero de reunides varia
conforme o setor de atuagdo da empresa.

Restirects: »

-~ 74?" 0 f@p W CNA  apexBrasil*
A Rodada de
Negocios Virtual

Agro.BR apresenta

As rodadas de negdcios virtuais
do Agro.BR servem para colocar
o empresario rural em contato
direto com os compradores
internacionais.

Como funciona o programa de
Aterrissagem do Agro.BR

Quer levar o seu negécio para mais longe?

Entdo é melhor ja ir embarcando. O Agro.BR tem o programa
ideal para quem quer aterrissar em um novo pais.

Veja como funciona.

Apresentagdo de oportunidades comer-
ciais, incluindo contato de potenciais
parceiros ou compradores no pais de
destino.

o Acompanhamento

. Apoio direcionado a cada participante no
avango das negociagdes.

V N\

(Y cerveseger

Vocé chegou ao seu destino! O Agro.BR
pode oferecer para empresas que tiverem
destaque no programa uma estrutura no
novo pais s empresas que tiverem o
melhor desempenho na etapa de acom-
panhamento, além de servigos de apoio
para a continuidade desses negécios*.

Palavra de quem participou

|

Sabemos que o sucesso passa pelas agdes do
programa. O time é excepcional e nos sentimos

honrados em participa

co do prfs

(O Agenda previamente organizada
(mediante aprovagao)

[0 Apoio da equipe técnica da CNA

[J Suporte técnico e possibilidade

de intérpretes

E depois?

M Participantes avaliam o evento

e estimam negdcios.

diagramacao
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Avisos

z Vocé

Ald comunidade!

contelido! ¥ @9
Comercial" e

vez mais longe!

#Agro.BR Exportagdo

Admin da comunidade

Trilha do Conhecimento atualizada com mais

Aulas ao vivo "ldentificagado de oportunidades
de negdcios internacionais", "Planejamento
"Orientagdes para a seguranga
das operacdes de exportagao" ja disponiveis!

Aproveite para aprender, rever e chegar cada

¢ cnabrasil.org.br/agrobr/conhecimento

11:52

o

#Agro.BR Exportagéo @

AULA AO VIVO
Acoes de promogac
para a conquista d
clientes estrangeirc

Inscrigdo gratuita em:

bje tem aula ao vivo Agdes de prom
h conquista de clientes estrangeiro:
Mauricio Manfré - Consultor da CEC
elho Brasileiro das Empresas Comer
tadoras e Exportadoras) e professor
USP/ESALQ.

erca essa chance e venha aprender

#Agro.BR Exportagio @ )

O

< #Agro.BR Exportagdo @
Vocé
O #Agrc)‘ Fﬁ C?fé‘s Chés &... ré .|I|l. Admin da comunidade
v
Sl &
~Karen - Comercial... +55 35 99968
0l4, existe alguma newsletter do #Agro.BR Cacau e Deriv... a "
2 . Agro.BR para assinar?? Z Agnes Ross Braga, ~Albe.
= To adorando conhecer mais sobre
~Karen - Comercial... +55 35 99968-9440 vocés! E assim que 0s encontros vio
013, existe alguma newsletter do Agro.BR para | ‘Bt
s acontecendo mesmo! . 15:09 v/
O Karen! Tudo bem? ? sul da Bahia, Ronddnia, Paré...Qe
onde mais sera que tem gente aqui?
Temos e ja te adianto que ela é S LA
incrivel!
H ~Targa Ch lat +55 69 99324-1174
Por I3 vocé vai encontrar a agenda de 50ur§elm: Z(;aR:;doma tambem
eventos, noticias e tudo mais que for Produtora de cacau. E iniciando no
importante pra te ajudar a chegar produgdo de chocoiate e outros
It ]
mais longe! . . derivados de cacau 1
A melhor parte é que vocé pode ver p
no seu tempo e tem como voltar @2
com calma e tranquilidade no ~Kakao Blumenn Ch... <6598 99171-1632
contetido, ndo é demais? [#Agro.BR Exportagéo @ Boa tarde ’ )
% A I Verdnica Preuss
Segue o link para vocé se inscrever e KAKAO BLUMENN chocolate
nao perder nada! artesanal
https://bit.ly/aSm7NNr el e tour com a gente! €311 Trabalhamos com cacau fino, Nibs de
% i ) - " cacau . Liquor e chocolates de
. Fica a dica pra quem também sséo realizou visitas técnicas super diversas porcentagens e com adxqoes
ainda ndo esta inscrito! 14:08 tes para entender ainda mais des @ diversas. i~
V=2 16:57 v A
. w3 )
~Karen - Comercial... 59 ~Kakao Blumenn Ch... +559399171-1632
:2‘; tudo bem, muito obrigada!
v < #Agro.BR Exportagio @ &
Avisos ° @
Conhega como o Agro.BR ajudou a levar o agai S ~
P parao do! (L da Inglés) 3 ? Voc_e . @
¢ c fic Al o Admin da comunidade
. Tudo o que vocé puder imaginar é real! 4
g p g ’ 0:45 15:55 v N
: ; _ . Vocé
Ainda no clima da magia do carnaval, uma frase P k%" Admin da comunidade
de Pablo Picasso e um case de sucesso com a —_——
FAaoBRPlandio deDI-T ) & ajuda do Agro.BR para nos inspirar! 3 @ s Vocé
\ Admin da comunidade

~Larissa
Boa tarde.
Para participar da rodada de negécios online

precisa fazer parte do Agro.BR, se inscreven...

+55 61 98206-6796

Isso mesmo! Como a Larissa explicou
muito bem, @~Fabio ELLER , vocé
pode realizar a inscrigdo pelo link que
for divulgado nas redes sociais e na
comunidade!

Agro.BR

Assim como a Goola, vamos imaginar e
trabalhar criando um futuro fértil e préspero
para o nosso Agro chegar cada vez mais
longe! €% -7

AClique e assista: https://youtu.be/
8VXITpefrdw?si=DgkE80gLiPgJft60

17:4

, ©

Como estdo as capacitagées?

€O Selecione uma ou mais opgdes

Incriveis! Aprendi muito até agorae 3@ 25
ja t6 de olho na préximal

agdes de promogao para a conquista de
clientes estrangeiros para levar seus prod
cada vez mais longe! < @ £

Participe gratuitamente: cnabrasil.org.br/
conquista-clientes-estrangeiros 1

#Agro.BR Busmess Zon

Evinia cafés especiais)

~Ivan Klaus

~lzabel Delmondes

Tenho reunides marcadas para o dia 25 e 26.

Espero que sejam boas

Eu também

qua., 24 de abr.

Sucesso, pessoal! Continuem
compartilhando com a gente! &

& i

gestdo de comunidade
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Bem-vindos a Agro PressTrip
em Minas Gerais

AGRO P’Rl:"fSMS TrIP

Conferimos a [Nome do Participante] este certificado por sua
participagdo na Agro Press Trip, realizada em Minas Gerais,

destacando-se pela imersdo nas préiticas de sustentabilidade ¢
inovaglio agropecudria do estado.

CARGA HORARIA: [Horas]
DATA: [Data)
LOCAL: [Local]

Descubra as raizes da
producao sustentavel do
agronegocio brasileiro

A primeira edi¢do da Agro Press Trip
objetivo de unir agricultura, pecuéria

Durante a nossa expedicao, vocé vai

em unir agricultura, pecuéria e sustentabilidade.
vai conhecer:

EDICAO 2024: MINAS GERAIS

identidade visual




Agro.BR identidade visual



Cafés do

Brasil na
China

Criar uma estética
personalizada para
comunicar o café brasileiro
nas redes sociais chinesas.

Criacdo de dois mascotes €
desdobramento em
diversos contextos para
materiais de divulgacao
publicados no WeChat.

Desafio
Solucio

Cliente | Cafés do Brasil ilustragao - design grafico - redes sociais



EXPLORE
K ENJOY corr

BRAZIL

Cafés do Brasil na China website




Cafés do Brasil na China ilustracao



ilustracao

Cafés do Brasil na China
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Technoserve

Aterrissar a Technoserve no
Brasil e abrir espaco para
qgue a ONG dialogue com o
publico local.

Criacao de estratégia 360°,
com ac¢des de comunicacao
interna, assessoria de
imprensa e mais materiais
de comunicacao.

Solucio

Cliente| Technoserve

website - diagramacgao - apresentagao
institucional - estratégia - assessoria de imprensa



NossasAgdes  NossosResultados  Contato

/ O

HOME » BRASIL

Empreender para transformar’

A Technoserve promove impacto social positivo em comunidades espalhadas pelo E Brasil

mundo.

Nossas Acoes Nossos Resultado

&
Identificamos as melhores oportunidades de negécios, aconselhando empresas
Fortune 500 em estratégias ESG. Hoje, estamos preséntes em29 paises com agées
de impacto social e empreendedorismo. ; >

Programa Crescer

o

N Uma iniciativa para gerar impacto social através de acoes de 3

: : ; MAIS SOBRE O PROJETO
desenvolvimento e diversificacdo econdémica. Por meio do LU =0

’

o o

/ \ Programa Crescer, municipios de Minas Gerais e Goids se
tornaram menos economicamente dependentes da mineragao,

0 projeto comegou em 2016 e segue ativo até hoje.

Nossas Agoes Nossos Resultados Contato

Cada ddlar investido nos
programas TechnoServe gera 5 ( - -
délares em retorno social

1.3 milhGes
de pessoas e negécios jd aumentaram suas rendas com nossos
projetos

39%

das pessoas beneficiadas pelos nossos projetos sdo mulheres

Technoserve website
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A piramide da

Programa Crescer transformacgdo
‘comunidodes do atuacso do Anglo Americen. .

MERNSURAVELS TRANSFORMAGOES
Moo a reduzir a dependdncia econdmica da DURADOURAS
minoragsa.

een

e
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@ TechnoServe

Nosso
impacto
A Technoserve esta hé 55 anos usando o | - _ na Africa
poder do setor privado para promover
impacto social positivo em comunidades
espalhadas pelo mundo.

A Technoserve identifica as melhores
oportunidades de negécios,
aconselhando empresas Fortune 500 em
estratégias ESG.

Hoje, estamos presentes em 29 paises
com agoes de impacto social e
empreendedorismo.

Rated the
#1 Nonprofit at
Reducing Poverty

Technoserve apresentacio institucional



ED

1. Eu vou terminar a faculdade.

Reescrever, 50 nocessarky
EXEMPLO: Eu irei minha om 5 de 2015,

2. Eu vou guardar RS200 por més, nos préximos 6 meses.
para pagar minha carteira de motorista. ‘J ‘J ‘J

Roescrever, se nacessario:

3. Eu quero conseguir mais dinheiro,

T

Reescraver, se Necessana:
EXEMPLO: Vou conseguir um aumento de salirio de R$400 no final do ano devido a0 meu bom
desempenho profissional.

4. Eu vou viajar pars o exterior.

i

Reescrever, se necessari
EXEMPLO: Vou viajar para a Argentini no ano que vem pot 1 més pata fazer um curso
de espanhol.

5. Eu vou planejar para ter virios negécios de lava-jato
o8 proximos 2 meses. | 'J ‘J ‘J

Reescrevar, se necessario:
EXEMPLO: Vou escraver um plano de negocios nos proximos dois meses para abrir meu
proprio negdcio de lavagem de carro.

que permit

tompo. Cada um de vo

2 oport

de fazer um passelo &

s mdnuina do te

Poga para os participantes abrire
de “MAQUINA DO TEMPO" «

ANOLEM 05 SUAS reSpOst,

como ote:

individuaimente & em siléncio

Pega para 10u 2 volunt nan

Explique que 08
do mapear a pri

Chamamos isso de ur ’ Yoo tes RLE M, F
também pede po
vocé pode superd-las

Poga o8 particip
garantir que vocé e
bloqueado por nenhuma barreira. Uma viage
passol

Sau primeiro passo ¢
Peca & um vol

Paca para 05 participante
maratona do 10 quildmatros. como oxemplo do que S it

[Nota para o facilitador: de
COM @5 rospostas dos participantes. ut

META
Sim, ou jd corrl uma maratona de 5
3 meses de treinamento.
+ Completar uma corrida de 10Km

+ Receber um certificado de conclusiio
i sk s i )

Gmomahoh

Nao gosto de correr sozinho

Sim, eu ja corri uma maratona
3 meses de treinamento.

Technoserve

diagramacao
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Technoserve



Alumna

Levar mais
mulheres para
mentorias na
area de ciéncia
e tecnologia.

Solucio

Criacdo de
identidade visual
e videos de redes
sociais voltados a
este publico.

Cliente| Alumna

audiovisual - identidade visual



curriculo_

entrevista

Mulheres em STEM audiovisual - identidade visual




Campanhas

Criar linguagem visual
propria para dialogar
com adolescentes e
geracdo z em campanhas
de impacto social.

Solucio

Criacdo de
identidade visual
e conteudo para
redes sociais.

Cliente | Unicef

identidade visual - redes sociais



MUITO
OBRIGAD®

unicef&® unicef&®

Cursos e workshops Inscrigdos
com emissdes de até

cortificado el (=) HimjuNICEE

P s () feimjuNICEF

13/02212/03 | decertificado

Campanhas Unicef Brasil

o - o
R
PR isuincn con meservacho wuso

i ¥ grvmir -
B z2ame010

Yy

AINDANAOSE |
» / INSCREVEU?

ESOATE23/®

“‘5 3 () #1mjUNICEF

TEVE UM DIA DIFICIL
E TA PRECISANDO
DESABAFAR?

) 1 efalar atende
vock que tem de 13 a 24 anos

o3

unicef @

vk’

s
E\gs!

svfl
T QU

EFEITOS

Néo ha cura para a paralisia infantil (pdlio). A
paralisia causada pela doenga ainda na
infancia, deixa sequelas para o resto da vida.

VACINACAO E A SOLUGAD

unic

Reagdes alérgicas graves, envolvendo o uso
de vacinas, s30 rarissimas.

=3M  unicef&®

Vacinas contra
covid-19 sdo
seguras

Para que vocé, sua familia e
amigues possam se proteger,
as vacinas contra covid-19
usadas no Brasil tiveram que
Passar por um Ccriterioso pro-
cesso de avaliag3o antes que
fossem aprovadas para uso.

Sua vacinagao é
parte da solugao.

LEGEND

Sem prorrogagao e sem pénaltis,
cada vacina é decisiva.

identidade visual - redes sociais




NOSSo dialogo com
o poder publico



@ Mobilizar a opinido publica © Criacao de conteudo para
®w € tomadores de decisdo 'S. pagina em redes sociais,
S sobre a importancia da = exposicdo na Camara dos
A EaD paraaeducacao. 3 Deputados e produtos de
comunicacao.
Cliente | Associag¢io Nacional Identidade visual - redes sociais - assessoria de imprensa

das Universidades
Particulares (Anup)



#Fead inclui

EaD Inclui identidade visual
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Falta de visao do MEC
sobre EAD pode atrasar
geracées, diz entidade.

Elizabeth Guedes, presidente

da Anup, afirma que Ministério

definiu novas regras para

educacao a disténcia sem .
diagnéstico do setor

Dia Nacional
da Educacéo
a Distancia

eadinclui.org.br

82 mil
alunos

podem ficar €D 12
cursos EaD em todas
as regioes do Brasil

O futuro da EaD esta em nossas maosg

’”x ¥ - X
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il alunos da regiao
norte podem ficar
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' |
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éa

de quem
completa o ensino
superior para quem
finaliza apenas o
ensino médio!

Fonte: Watrcio Maraes Fiho pera Valor foontmice

#ead inclui

Participe do movimento em
defesa da democratizacao
do Ensino Superior por meio
da

mensal com as princi
novidades sobre o as

#eadinclui

€ o nimero de municipios
em Minas Gerais que ficarao
sem a oferta de ensino
superior caso a proposta
do MEC seja aprovada.

O futuro da EaD esta em nossas maos.

EaD Inclui

Redes sociais



EaD Inclui

e

Mais de 80 mil profissionais
deixarao de se formar no Brasil,
a cada ano, se o MIEEC mantiver
a proibicao de cursos EaD

Mais de 2 mil cidades do Brasil tém a Educacéo T .
a Distancia (EaD) como a Unica porta de acesso total de estudantes

a0 ensino superior. Mesmo assim, o Ministério no €eb)

modalidade em doze cursos essenciais:

Por isso, o acesso a EaD esta sob risco no Brasil

Veja abaixo o
levantamento de
estudantes afetados
por estado:

da Educacgéao (MEC) decidiu proibir a oferta da j f
#,

10 mil alunos

Enfermagem m Fonoaudiologia
(Vv
(28% da participagao

" . e e de estudantes da
. Biomedicina Nutricao modalidade)

7, Ciéncias da #= Geologia/Enge-
' Religiao “ nharia Geolégica
Farmacia @ Oceanografia 7 mil estudantes

(17.3% de participagcao
total de estudantes

@ Fisioterapia & Saude Coletiva Note0)

9 EducacéoFisica /5 Terapia
% (bacharelado) AL Ocupacional

40 mil alunos

(18.4% da participagao 4
total de estudantes )
que concluiram curso ¥

11 mil estudantes EaD em 2022)

© eadinclii € eadinclii @) company/eadinclii  €) @eadinclui #’mdut

—

Fonte: NumbersTok. o partic do Censo do INEP 2022.

infografico
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Transformar os temas mais
complexos do setor elétrico
em uma plataforma didatica
e interessante para todos
0s publicos.

Criacdo de podcast,
producao, roteirizacao,
edicao, identidade visual
e distribuicao.

Desafio
Solucio

Cliente | Associa¢ao Brasileira dos
Grandes Consumidores
de Energia (Abrace)

Identidade visual - roteirizacdo - podcast



COMO FUNCIONA O
SETOR ELETRICO

Energicast |ldentidade visual - roteirizacdo - podcast



Podcast

o Clique para
hergicas

podcast

Abrace Energia

Todos os episodios Sobre

Um podcast da Abrace para vocé entender o
06 - O futuro do gas natural setor de energia de um modo simples.
Energicast

No ultimo episédio desta temporada do Energicast, Paulo Pedrosa, Daniela

: s > Bem vindo ao
Coutinho e Adrianno Lorenzon discutem o futuro do gas natural e a...

ENERGICAST!

CAS 3min49's
° nov. de 2021« 22min 25 s

Energicast |ldentidade visual - roteirizacdo - podcast



NOSSa eSSéncia
DIGITAL



360°:
CBIC
Brasil

Comunicar as acoes da
industria da construcao com
todos 0s seus stakeholders.

Gestao de redes sociais, com
identidade visual propria e a
criagcao de diversas campanhas
para projetos da marca.

Desafio
Solucio

Cliente| Camara Brasileira
da Industria da
Construcao (CBIC)

Identidade visual - redes socias - campanha



IDENTIDADE VISUAL Q6 ENic IDENTIDADE VISUAL
TEXTURAS

GEOMETRICO & DINAMICO

IDENTIDADE VISUAL Q8 eNic IDENTIDADE VISUAL
TIPOGRAFIA TEXTURAS

EXEMPLO |
Direto ao ponto.
EXEMPLO D I GEOMETRICO
it e s o i oy e & DINAMICO

EXE M p LO aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea

commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit

EXEM PLO in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum.
QboeNic

CBIC Identidade visual



17 PARCEASE MEXSS
DEMPLEMINTACRY

e P

Faca esse exercicio:

Comparado aos dias
atuais, o que mudou?

Vocé ja parou para
pensar sobre o futuro

da sua cidade?
>>>

O FUTURO DA FUTURO DA O FUTURO DA

g E531 CBIC e ke B3 CBIC e &3 CBIC

campanha




Em conversa
com o.Tesouro
e a Caixa, a CBIC

se movimenta
em prol do
Casa Verde
e Amarela.

CBIC e CAIXA, juntas pela adoc¢ao
de boas praticas na prevencao da
violéncia contra mulheres.

_

23 DE AGOSTO
das 14h as 15h30

3% Reuniao Ordinaria
do Grupo de
Acompanhamento
de Normas Técnicas

VIA ZOOM &oOXE CBIC

CBIC redes socias




Il
Clique para
acessar o
videocast

© Criar uma plataforma de @ Criagdo de videocast,
® conteudo de valor para os 'S. producéo, roteirizacéo,
@ patrocinadores do maior = edicao, identidade visual
A ecvento de construcao da 3 e distribuicao.
America Latina.
Cliente | Camara Brasileira Identidade visual - roteirizagao - videocast

da Industria da
Construcao (CBIC)



7N Cligue para
eNiCXft Episédio de podcast acessaro

--coc  ENICAST #16 - Tudo sobre o ENIC (CBIC) videocast
Radio CBIC

27 de mai. « 12min 43 s

0o

Descrigao do episodio

Neste ultimo episddio desta temporada, convidamos o
presidente da CBIC, Renato Correia, e Lidia Sampaio, gerente de parcerias e eventos da
entidade, para falar sobre os impactos do 98° ENIC.

Enicast Identidade visual - roteirizacao - videocast



C&IR
Brasil

Organizar informacodes e
divulgar os resultados da
unidade brasileira do Centro
Para a Quarta Revolucao
Industrial, um projeto do
FOorum Econbmico Mundial.

o
=
]
)

Criacao de website
voltado para o publico
brasileiro.

Cliente | Agéncia Brasileira
de Desenvolvimento
Industrial (ABDI)

website



CZIR Brasil

WORLD Brasil

ECONOMIC [Centoparaa HOME QUEM SOMOS PROJETOS TEMAS NOTICIAS & ANALISES REPOSITORIO
FORUM IQuartaélﬂ?evoluan
N—— Industri

Centro para a Quarta Revolucao Industrial do Brasil

A tecnologia a servigo da revolugdo responsavel da sociedade brasileira

R ; WORLD
Parceiro da Rede do Férum Econdémico Mundial ECONOMIC
para Governanga Global da Tecnologia FQRUM

¥ Descubra mais

website




Inter Bold 20

hs

Inter Regular 16

body 1

Inter Medium 20

body 2

Design System Inter Bold 16

button

Paleta de cores Seletor de tema

‘ ’ ‘ ‘ ' N -

#00B2FF #001F44 Manual C4IR

Menu de navegacao lateral

| Pagina

I Pagina atual

Tipografia

Inter Light Italic 48
Inter Bold 36

Inter Regular 28

ha

CZIR Brasil

website



WORLD Brasil .
ECF%';?JAAIC 2Ntro pi HOME QUEM SOMOS PROJETOS TEMAS NOTICIAS & ANALISES REPOSITORIO O C4IR no Bras“

N—

No Brasil, o Centro Afiliado para a 4 revolugdo industrial (C4IR Brasil) é uma parc
privada entre o World Economic Forum (WEF), Governo Federal do Brasil, Governo
Q Uem SomOS de Sdo Paulo e a iniciativa privada. O objetivo é desenvolver projetos colaborativo
concretas que levem a politicas publicas em areas tecnolégicas de grande impact

Os projetos da C4IR Brasil estdo sempre conectados a uma abordagem &gil e colz
para desenvolver e adaptar as melhores praticas mundiais de resolugdo dos comg
~ desafios trazidos pela Quarta Revolugao Industrial. O Centro tem a miss&o de pen

0 Centro para a Quarta Revolugéo Industrial (C4IR) é uma iniciativa do / e executar solugdes para que a adogdo das novas tecnologias tragam beneficios |
Férum Econdmico Mundial que tem como objetivo ser um espago sustentdveis para a vida das pessoas, dos negdcios e do setor publico.
mUI.tlssetonz.“ .de coopel;ac;ao i atore? govemameqtals' em?r.esas' Todos os projetos executados pelo C4IR Brasil sdo baseados em casos reais e art
sociedade civil e pesquisadores. O foco é na formulagao de politicas pela soma de esforgos de muiltiplos atores (empresas, academia, governo e socie
publicas e parcerias que contribuam para o desenvolvimento e aplicagéo que se unem em torno de um Unico objetivo. Esse formato de co-construgéo gera
de tecnologias inovadoras de maneira ética, inclusiva, acelerando e engajamento dos envolvidos e acelera a implementagio em larga escala das soluc
ampliando os beneficios de tecnologias emergentes. desenvolvidas pelo Centro.

| oquesocamr

| O C4IR no Brasil

| 0 CaIRnomundo
| Equipe C4IR Brasil

| Membros C4IR Atualmente, o C4IR tem 16 centros espalhados em 15 paises: EUA, Azerbaijao, Co

CZIR Brasil website




Mobilizar a opinido publica
e tomadores de decisao
sobre o peso dos
subsidios na conta de luz.

Criacdo de campanha em
redes sociais € landing
page com calculadora de
subsidios nas redes sociais.

Desafio
Solucio

Cliente | Associa¢ao Brasileira dos
Grandes Consumidores
de Energia (Abrace)

llustragao - redes sociais - website



O PESO DA LUZ

;

- FOLHA DE S.PAULO
DEIXA O SEU :

CIMENTO - CONTA DE LUZ DEVE SUBIR 19% EM

MEDIA EM 2022, PREVE CONSULTORIA

A CONTA DE LUZ E SO
[EIDO:QUE VOCE GASTA
COM ENERGIA.

| ENERGIA QUE VOCE PAGA L
~“| NASUA CONTA DE LUZ com reservatorios mais cheios

Folha de S. Paulo

ENERGIA QUE ESTA
ESCONDIDA EM TUDO

1 © QUE VOCE COMPRA
EUSA

O peso da luz llustracdo - redes sociais



>

‘QUAL £ O PESO DA LUZ?"

O PESO DA ENERGIA
NA SUA VIDA

A luz é responsavel por 1/3 do orgamento de uma
familia brasileira. Ela esta na sua conta e em tudo o que
vocé compra e usa. Alids, metade do que vocé paga na
sua conta ndo & energia elétrica. S3o impostos, tarifas e
subsidios que foram se acumulando ao longo do tempo.
O resultado vem com tantas distorgoes que quem tem
menos dinheiro acaba sustentando quem tem mais.

Nessas tarifas, vocé banca a queima de diesel para
geradores na Amazonia, 3juda a manter viva a produgao
nada sustentavel de energia a carvao, da uma forga as
empresas de saneamento e garante uma ajuda a outros
setores sem transparéncia.

Todos esse auxilios estao na chamada Conta de
Desenvolvimento Energético (a CDE), que, nos
Gltimos anos, foi a desculpa perfeita que diversos
governos encontraram para favorecer diversos setores.
Tudo isso com o seu dinheiro.

Além de pagar a energia na sua conta de
luz, vocé acaba pagando por energia de
novo quando compra qualquer coisa.

O peso daluz

Diversas associagdes ja estdo trabalhando para acabar

a. Neste
no Congresso para

com tantos pesos desnecessarios na sua

momento, diversos p

deixar a sua conta mais barata e a nossa indUstria mais

competitiva.

e-mail

NA MIDIA

A Campanha “O Peso da Luz” foi idealizada pela Abrace e busca
apoio de outras instituigdes que se preocupem com o custo da
energia para a produgao, comércio e consumidores de uma maneira
geral. Se vocé & uma delas, apoie a nossa causa. Envie um e-mail
para: abrace(@abrace.org.br

A ABRACE é uma das associagdes mais antigas do setor elétrico,
que defende, com base em estudos e documentos técnicos, a
importancia da energia a pregos competitivos para o
desenvolvimento do setor produtivo no Brasil.

N&s reunimos mais de SO grupos empresariais responsaveis por
quase 40% do consumo industrial de energia elétrica do Brasil e
42% do consumo industrial de gés natural. Com mais de 800
unidades de consumo mapeadas em 25 estados brasileiros, a

ARDACFE tam iim ranciimna da anaraia alatrica maine da nia A da

website



todos os dias, mais um peso pode
ser colocado na sua conta de luz

$30 Impostos

o orgamento do Bolsa Familia

4x0 investimento do governo
federal para o ano

Até o fim do a d . ~
e beee | R$ 100 bilhoes

O peso da luz website



Transformar as redes sociais
do IESB em uma plataforma
de dialogo e engajamento
com a comunidade
universitaria.

Solucio

Criacdo de plano
editorial completo,
gestao de redes sociais,
relatorios e campanhas
em datas estratégicas.

Cliente | Centro Universitario
IESB

Editorial - estratégia - redes sociais - campanha



#IESBexplica

Na véspera dos

20 anos dom
[setembro [

meio a atual
crise do
Afeganistdao, a
gente te explica
tudo para vocé
bancar o nerd

com a turma

Outros dois avides
cairam nos minutos
seguintes, [SERCEIEE no
Pentagono, [SEhEIIN.
planejamento militar do
governo em Washington,
e outro em uma regiao
desabitada da
Pensilvania.

Logo se descobriria que

os ataques haviam sido

orquestrados pelo grupo
terrorista al-Qaeda.

Na ocasigo, o presidente
norte-americanoc a época,

o republicano George W. Bush,
acusou o Taliba, EIANTeREIT
governava o Afeganistdo,

Em 2001, o exército
americano iniciou os
bombardeios no Afeganistao
contra o Taliba, dando inicio
a mais longa guerra em que
os EUA se envolveram.

Era mais ou menos 9h50, hordario de
Brasilia, do dia 11 de setembro de 2001,
quando um avido se chocou contra a
torre norte do complexo industrial
World Trade Center (WTC), CliglN S
Iorque, nos Estados Unidos.

PG CONEEREEEIEN uma segunda
aeronave bateu contra a torre Sul.

81

Em 2013, as forgas afegas
assumiram a lideranga Gt
responsabilidade pela

seguran¢a em ftodo o pais.

Um ano depois, o presidente
democrata Barack Obama
anunciou um cronograma para
a retirada CERGEIETATERE CE
forcas dos EUA do Afeganistdo,
com acordo de treinamento das
tropas e realizac¢cdes de
operacdes pontuais contra
grupos terroristas.

Os atentados mataram quase trés mil
[ e levaram os EUA a declarar a

chamada Guerra ao Terror.

O primeiro alvo foi o Afeganistao,

ainda em 2001, sob a alegagdo de que o

SEIEEELheIEl o mentor dos atentados,
o terrorista Osama Bin Laden.

H#IESBexy

WERERRELREN em agosto de 2021, G

meio a retirada parcial de tropas
norfe-americanas e enfrentando
SRS ENlel o Taliba acabou
tomando conta da capital, Cabul, e
assumiu novamente o controle do pais.

Mais de 122 mil estrangeiros e afegdos
foram retirados por via caérea da

ClElEEE imagens da evacuagdo
chocaram todo o mund

360°: IESB

redes sociais



VALTER HUGO MAE
As mais belas coisas do
mundo

Este € um pequeno conto
de Valter Hugo Mde que, a
partir da perspectiva
infantil, examina o que
seriam as mais belas
coisas do mundo. Delicado
e sensivel encanta leitores
de qualquer idade.

PACTO
PELA
LEITURA

360°: IESB

#leiamais

ONDJAKI
Os transparentes (2012)

O romance retrata um pais
em transformag¢do - suas
grandeza e misérias.

Traz o inconfundivel humor
do escritor angolano
combinado a uma critica
inteligente e envolvente.

A historia é baseada em
um prédio na cidade de
Luanda.

PACTO
PELA
LEITURA

#leiamais

ABDULAT SILA
A Gltima tragédia (1995)

Cofundador da primeira
editora privada guineense
e seguidor de Paulo Freire,
o autor tenta, nesse
romance, encontrar uma
explicagdo para a origem
dos males atuais de seu
pais. Para isso, embarca
em recuo ao periodo
colonial.

PACTO
PELA
LEITURA

#leiamais

website

CONCEIGAO LIMA
A dolorosa raiz do
(2006)

Esse € o primeiro
autora publicado
Nele, Conceigéo e
suas raizes e lemk
dolorosos acontec
histéricos, como ¢
escravidéo e a
colonizagdo. Sua ¢
pessoal, intima e :
combinada com u
marcante.

PACTO
PELA
LEITURA




Semana
Académica

ICinema ef
Animacdo

e Semana
10 HORAS T | = .
\ HMEAcademica

'Movielas . | : Cinema e
N Animacdo

Semana L{OYALRE 15 HORAS o]
ACGdémiCCI e e - : ';llfrl'nzls‘l fznisfiazmeg;sc;cjt?rcnfe

- ; a quarentena
Cinema e |
Animacdo =

30/10— CITRD

e Terror em casa
Sessdo de filmes de terror

360°: IESB redes sociais



26 a 28 de maio

Nutricionista: Caroline Romeiro
Mediagdo: Prof. Isabella Reis Praga (IESB)

Nutricionista: Luiza Pinheiro Vieira
Mediagdo: Prof. Priscilla Ceci Lages (IESB)

O ~ Nutricionista: Larissa Mazocco
N u 1' r I G o e Mediag¢do: Prof. Guilherme Theodoro de Oliveira
(Coordenador do Curso de Nutrigdo IESB)

Vegetarianismo

#SemanaAcadémicaDeNutricdoIESB

No n YouTube do IESB

Nutricionista: Bernardo Romdo de Lima

A

XIII Semana Juridica

As vacinas e os
desafios éticos,
técnicos e
juridicos na
luta contra a
Covid-19: entre
e a esperanga
e o desencanto

360°: IESB redes sociais




CORREIO BRAZILIENSE | GPS LIFETIME

Professor e coordenador do Mestrado Professor do IESB e especialista em

Profissional em Gestdo ESTrCTégiCC de meio ambiente [{=1els]121=1ale (s No) p]anﬂo de
Organizagdes do IESB [S4ellleleNeE

causas do aumento do

U Um Ipé para chamar de seu: confira dicas para
plantar sua mudinha

= CORREIO BRAZILIENSE Q
[ ormcoomonso | ‘H}

ipés em casa. Confira as vantagens:

Pandemia impulsiona
empreendedorismo digital de
pequenos e grandes no Brasil
Quase 90% das empresas do pafs aceleram seus projetos de

transformacao digital em 2020; cerca de 50% comegaram seus
empreendimentos ha menos de um ano

° Thays Martins

postaco em 12/08/2021 16:16

OORE

Cotamrir LETACIA COTTA fow TONY OLIVEIRAZAGENCIA BRASILIA

As drvores sdo uma das marcas registradas da
capital federal, que estrategicamente espalhou
mudinhas por toda a cidade, dando vida e cor ao
quadradinho

Com a época de floragio dos ipés colorindo o Distrito Federal, a
Companhia Urbanizadora da Nova Capital (Novacap) optou por fazer o
plantio de 100 mil mudinhas, de cem espécies diferentes, entre outubro
de 2021 ¢ margo do ano que vem. Serdo um total de 40 mil ipés prontos

#noticias #noticias

360°: IESB redes sociais



© Organizar informagoes € @ Criagao de website

w divulgar osresultados da 'S. voltado para o publico
S unidade brasileira do Centro =2 Dbrasileiro.

A Paraa Quarta Revolucdo 4

Industrial, um projeto do
FOrum Econdmico Mundial.

Cliente| Mosaico

_ website
Consultoria



Site Mosaico

CLIENTES E CASES

mo - sai - co

Um todo que deriva
da juncao de
elementos distintos.

Atuamos lado a lado de empresas para aprimorar as
relagées com seus stakeholders.

Nosso mosaico conecta pilares diversos e estratégicos do
negécio, por isso trabalhamos em parceria para encontrar
solugdes e resultados sob medida para pequenas, médias
e grandes empresas.

NOTICIAS & ARTIGOS

CONTATO

website




PILARES

Clientes Mosaico

Carrefour

©O Centro de referéncia em governanca para a equidade, antidiscriminagao e
sustentabilidade social (RESPEITAR) é voltado para iniciativas de promogao da
sustentabilidade social e inclusao da pluralidade, em todas as suas manifestagdes,
cultural, étnico-racial, de género, entre outras, incluindo temas como as.
desigualdades socials, acesso a justica e garantia de direitos, cidadania e
Quem Somos transparéncia publica, direito antidiscriminatério, politicas de equidade, acessibilidade

e representatividade na gestio publica, privada e iniciativas de economia solidaria e

Nossa equipe une vivéncias de mercado, politicas publicas e académica. tecnologia social, sempre em consonancia com os padrdes e protocolos globais e em g 3 RESPEITAR

As pecas do nosso mosaico 30 formadas por diferentes especialidades e experiéncias para formar uma composicao Gnica de solugdes respeito as especificidades socioculturais, juridicas e politicas nacionais e 2 Contro e refertncia em governynga pova 3 equidade,
praticas e resultados concretos 3 ISR IO ¢ untentadi dade w0

a

Juliana Pereira

Sécia e fundadora

Site Mosaico website




Vamos criar novas
transformeacoes

juntos?

LV,

anaholanda®@lavandadigital.com
+55 61 98130-6111



mailto:anaholanda@lavandadigital.com

