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Prazer, 
Lavanda.

Nós somos a Lavanda: uma agência independente 
nascida em Brasília em 2018 com a missão de 
ajudar marcas e instituições a se comunicarem 
com propósito. 

Unimos criatividade, estratégia e design para 
ajudar marcas e instituições a manifestarem suas 
essências: de forma relevante, humana e 
visualmente marcante.

A diversidade dos nossos repertórios favorece 
criações que combinam as referências globais 
com a sensibilidade local. 

Foi assim que nosso trabalho já atravessou 
fronteiras: de iniciativas brasileiras com projeção 
internacional a projetos desenvolvidos para 
clientes em diferentes países. 

É dessa mistura de olhares que nasce a nossa 
força criativa:

um pensamento global 
enraizado em Brasília.



A essência da nossa criatividade está nas 
pessoas.

Somos um time diverso, com diferentes 
formações, repertórios e vivências. É dessa 
mistura que nascem as nossas melhores ideias.

Trabalhamos em um processo constante de co-
criação que aproxima estratégia, design e 
conteúdo desde o início de cada projeto. Aqui, 
todos participam das conversas que moldam o 
resultado final.

A criatividade não nasce do acaso, mas do 
encontro. 

E é nesse encontro que a Lavanda se torna o 
que é: um espaço onde cada olhar amplia o do 
outro.

a essência da 
nossa criatividade



—
Nossos clientes



Alguns
trabalhos
—
Compreender desafios, criar 
soluções, colher resultados



Women for Women 
International

D
es

af
io

Women for Women International 
– perfil global

S
o
lu
çã

o

estratégia -  gestão de redes sociaisCliente /

Criar conteúdo orgânico e 
frequente para as redes 
sociais globais da 
instituição de modo a 
demonstrar o que a WfWI 
faz e seu verdadeiro 
impacto.

Criação de estratégias de 
conteúdo, com produção
diária de materiais de 
divulgação e sensibilização, 
com design replicável em
plataformas populares de 
layout para o uso de mais
unidades da ONG.







Brazilian 
Farmers

D
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Confederação de 
Agricultura e Pecuária 
do Brasil (CNA)

S
o
lu
çã

oCriar e manter uma fonte 
oficial para comunicar o 
agronegócio brasileiro para 
o público internacional.

Uma plataforma completa 
de conteúdo de valor, com 
fontes oficiais, campanhas 
e ações alinhadas aos 
objetivos da entidade.

identidade visual - redes sociais - websiteCliente /





Alumna
D
es
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io

Alumna 

S
o
lu
çã

oConsolidar a 
mentoria Alumna 
como peça 
fundamental para 
um mercado de 
trabalho diverso e 
inclusivo para 
mulheres.

Desenho de estratégia 
para redes sociais, 
criação de identidade 
visual e de conteúdo 
always on para alimentar 
a comunidade Alumna.

plano de comunicação - estratégia – audiovisual – gestão de redes sociais  Cliente /





CBIC 
Brasil

D
es

af
io

Câmara Brasileira 
da Indústria da 
Construção (CBIC)

S
o
lu
çã

oComunicar as ações da 
indústria da construção com 
todos os seus stakeholders.

Gestão de redes sociais, com 
identidade visual própria e a 
criação de diversas campanhas 
para projetos da marca. 

Identidade visual – redes socias – campanhaCliente /





ENIC
D
es

af
io

CBIC

S
o
lu
çã

o

Divulgar, engajar o público e 
registrar a realização do 
evento.

Estratégia e cobertura in 
loco do evento em 
diferentes plataformas e 
formatos.

estratégia – cobertura e gestão de redes sociaisCliente /





Technoserve 
Brasil

D
es

af
io

Technoserve 

S
o
lu
çã

oAterrissar a Technoserve no 
Brasil e abrir espaço para 
que a ONG dialogue com o 
público local.

Criação de estratégia 360º, 
com ações de comunicação 
interna, assessoria de 
imprensa e mais materiais 
de comunicação.

Redes sociais - website – diagramação – 
apresentação institucional – estratégia 

Cliente /





Vamos criar novas 
transformações 

juntos?

Ana Rita de Holanda
Sócia fundadora e CEO
anaholanda@lavandadigital.com
+55 61 98130-6111
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