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Prazer, 
Lavanda.

Nós somos a Lavanda: uma agência independente 
nascida em Brasília em 2018 com a missão de 
ajudar marcas e instituições a se comunicarem 
com propósito. 

Unimos criatividade, estratégia e design para 
ajudar marcas e instituições a manifestarem suas 
essências: de forma relevante, humana e 
visualmente marcante.

A diversidade dos nossos repertórios favorece 
criações que combinam as referências globais 
com a sensibilidade local. 

Foi assim que nosso trabalho já atravessou 
fronteiras: de iniciativas brasileiras com projeção 
internacional a projetos desenvolvidos para 
clientes em diferentes países. 

É dessa mistura de olhares que nasce a nossa 
força criativa:

um pensamento global 
enraizado em Brasília.



A essência da nossa criatividade está nas 
pessoas.

Somos um time diverso, com diferentes 
formações, repertórios e vivências. É dessa 
mistura que nascem as nossas melhores ideias.

Trabalhamos em um processo constante de co-
criação que aproxima estratégia, design e 
conteúdo desde o início de cada projeto. Aqui, 
todos participam das conversas que moldam o 
resultado final.

A criatividade não nasce do acaso, mas do 
encontro. 

E é nesse encontro que a Lavanda se torna o 
que é: um espaço onde cada olhar amplia o do 
outro.

a essência da 
nossa criatividade



—
Nossos clientes



Nossos 
trabalhos
—
Compreender desafios, criar 
soluções, colher resultados



Em cada um dos trabalhos a seguir, trabalhamos 
em co-criação, misturando as expertises da nossa 
equipe com o conhecimento do cliente. 

Usamos os princípios do design thinking para criar 
soluções únicas. Com imersão, pesquisa, 
construção colaborativa de caminhos criativos, 
elaboração de estratégia, prototipagem, testes 
ágeis e validação.

Tudo começa com um 

bom planejamento



Quem está 
com a gente



Women for Women 
International

D
es

af
io

Women for Women International 
– perfil global

S
o
lu
çã

o

estratégia -  gestão de redes sociaisCliente /

Criar conteúdo orgânico e 
frequente para as redes 
sociais globais da 
instituição de modo a 
demonstrar o que a WfWI 
faz e seu verdadeiro 
impacto.

Criação de estratégias de 
conteúdo, com produção
diária de materiais de 
divulgação e sensibilização, 
com design replicável em
plataformas populares de 
layout para o uso de mais
unidades da ONG.







Women For Women International mala direta enviada para os grandes doadores da ONG



agroBR
D
es

af
io

Confederação de 
Agricultura e Pecuária 
do Brasil (CNA)

S
o
lu
çã

oEngajar uma rede de 
produtores rurais 
participantes de um projeto 
que facilita o caminho da 
exportação. 

Criação de uma nova 
marca, uma comunidade e 
de produtos de 
comunicação que 
transformam o comércio 
exterior em um tema de 
fácil compreensão.

diagramação – audiovisual - gestão de comunidade 
– impressos – identidade visual

Cliente /



agroBR identidade visual



agroBR gestão de comunidade 



agroBR mala direta – newsletter – estratégia- estande



agroBR identidade visual



agroBR identidade visual



Amazônia 
Viva

D
es

af
io

Banco Mundial

S
o
lu
çã

oCriar estratégias de 
campanha para apresentar 
o programa durante a 
COP30 utilizando os canais 
das redes sociais do banco.

Nossa equipe criou a estratégia 
para a campanha e desenvolveu 
um manifesto em vídeo, 
apresentação institucional,  vídeos 
reels e cards para as redes sociais. 

Redes sociais – vídeos– apresentação 
institucional

Cliente /







CNA Brasil
artesanal

D
es

af
io

Technoserve 

S
o
lu
çã

oCriar uma marca para o 
programa que premia os 
melhores produtores de 
alimentos artesanais e 
tradicionais do Brasil.

Nossos designers fizeram uma 
profunda pesquisa do que é 
genuinamente artesanal brasileiro 
e que também traz um valor 
agregado grande. Sugerindo novo 
nome e fonte pro programa.

Redes sociais - website – diagramação – 
apresentação institucional – estratégia – 

assessoria de imprensa

Cliente /



CNA Brasil artesanal Identidade Visual



Brazilian 
Farmers

D
es

af
io

Confederação de 
Agricultura e Pecuária 
do Brasil (CNA)

S
o
lu
çã

oCriar e manter uma fonte 
oficial para comunicar o 
agronegócio brasileiro para 
o público internacional.

Uma plataforma completa 
de conteúdo de valor, com 
fontes oficiais, campanhas 
e ações alinhadas aos 
objetivos da entidade.

identidade visual - redes sociais - websiteCliente /



Brazilian Farmers website



Brazilian Farmers Desenvolvimento de website e produção de matérias jornalísticas para o site



Campanhas 
Unicef Brasil

D
es

af
io

Unicef

S
o
lu
çã

oCriar linguagem visual 
própria para dialogar 
com adolescentes e 
geração z em campanhas 
de impacto social.

Criação de 
identidade visual 
e conteúdo para 
redes sociais. 

identidade visual – redes sociaisCliente /



Campanhas Unicef Brasil identidade visual – redes sociais



Technoserve 
Brasil

D
es

af
io

Technoserve 

S
o
lu
çã

oAterrissar a Technoserve no 
Brasil e abrir espaço para 
que a ONG dialogue com o 
público local.

Criação de estratégia 360º, 
com ações de comunicação 
interna, assessoria de 
imprensa e mais materiais 
de comunicação.

Redes sociais - website – diagramação – 
apresentação institucional – estratégia 

Cliente /





Technoserve Desenvolvimento de website (design UX e conteúdos textual



Technoserve apresentação institucional



Technoserve diagramação



Technoserve diagramação



Grupo Banco
Mundial

D
es

af
io

Grupo Banco Mundial

S
o
lu
çã

oDesenvolver uma matéria 
jornalística a partir de um 
estudo econômico do 
Grupo Banco Mundial.

Criação de Identidade visual 
e e diagramação do 
Factsheet. Desenvolvimento 
de ilustração personalizada 
para o projeto.

Material informativo para impressãoCliente /



Banco Mundial Factsheet (texto+identidade visual+diagramação+ilustração



VIDAS
D
es

af
io

VIDAS

S
o
lu
çã

oCriação de um selo que 
demonstre o 
comprometimento do setor 
imobiliário com a 
segurança e o bem-estar 
do trabalhador.

Criação de naming e 
desenvolvimento de uma 
marca essencialmente 
brasileira, que acolhe o 
trabalhador enquanto 
demonstra o nível de 
comprometimento de cada 
canteiro de obras. 

Identidade Visual– plano de comunicação 
visual – estratégia - ilustração

Cliente /



CBIC Atualização de marca – plano de 
comunicação visual – estratégia

Cliente /









ENIC
D
es

af
io

CBIC

S
o
lu
çã

oCriar uma marca única para 
o maior evento da indústria 
da construção do Brasil, 
marcando a 100ª edição e 
deixando um legado 
perene.

Criação de um novo logo 
proprietário, refletindo a 
tradição e inovação do 
evento, com manual de 
marca considerando 
aplicações futuras. 

Atualização de marca – plano de comunicação 
visual – estratégia – gestão de redes sociais – 

produção e criação de videocast

Cliente /











VIVA
Travessia

D
es

af
io

Viva travessia 

S
o
lu
çã

oDesenhar a comunicação e 
o marketing da startup de 
letramento em saúde, 
apoiando todo o início do 
projeto: de captação de 
investidor ao conteúdo 
always on nas redes.

Criação de estratégia de 
marketing e comunicação, 
identidade visual para as 
redes e produtos de apoiem 
o crescimento da empresa, 
como apresentações, 
materiais impressos, entre 
outros. 

plano de comunicação visual– estratégia – 
apresentação institucional – plano de marketing

Cliente /



Dezembro 2024Viva Travessia





Alumna
D
es

af
io

Alumna 

S
o
lu
çã

oConsolidar a 
mentoria Alumna 
como peça 
fundamental para 
um mercado de 
trabalho diverso e 
inclusivo para 
mulheres.

Desenho de estratégia 
para redes sociais, 
criação de identidade 
visual e de conteúdo 
always on para alimentar 
a comunidade Alumna.

plano de comunicação - estratégia – audiovisual – gestão de redes sociais  Cliente /





EaD inclui
D
es

af
io

Associação Nacional 
das Universidades 
Particulares (Anup)

S
o
lu
çã

oMobilizar a opinião pública 
e tomadores de decisão 
sobre a importância da 
EaD para a educação.

Criação de conteúdo para 
página em redes sociais, 
exposição na Câmara dos 
Deputados e produtos de 
comunicação.

Identidade visual – gestão de redes sociais Cliente /



EaD Inclui Redes sociais



EaD Inclui infográfico



EaD Inclui assessoria de imprensa



EaD Inclui exposição



C4IR 
Brasil

D
es

af
io

Agência Brasileira 
de Desenvolvimento 
Industrial (ABDI)

S
o
lu
çã

oOrganizar informações e 
divulgar os resultados da 
unidade brasileira do Centro 
Para a Quarta Revolução 
Industrial, um projeto do 
Fórum Econômico Mundial. 

Criação de website 
voltado para o público 
brasileiro.

Desenvolvimento de website – conteúdo textualCliente /



C4IR Brasil website



C4IR Brasil website



C4IR Brasil website



Site 
Mosaico

D
es

af
io

Mosaico 
Consultoria

S
o
lu
çã

oOrganizar informações e 
divulgar os resultados da 
unidade brasileira do Centro 
Para a Quarta Revolução 
Industrial, um projeto do 
Fórum Econômico Mundial e 
ABDI.

Criação de website 
voltado para o público 
brasileiro.

Desenvolvimento de website – conteúdo textual – 
planejamento estratégico – identidade visual

Cliente /



Site Mosaico website



Site Mosaico website



Cafés do 
Brasil na 
China

D
es

af
io

Cafés do Brasil

S
o
lu
çã

oCriar uma estética 
personalizada para 
comunicar o café brasileiro 
nas redes sociais chinesas. 

Criação de dois mascotes e 
desdobramento em 
diversos contextos para 
materiais de divulgação 
publicados no WeChat.

Ilustração dos mascotes – design gráfico – redes sociaisCliente /



Cafés do Brasil na China website



Cafés do Brasil na China ilustração



Cafés do Brasil na China ilustração



Vamos criar novas 
transformações 

juntos?

Ana Rita de Holanda
Sócia fundadora e CEO
anaholanda@lavandadigital.com
+55 61 98130-6111

mailto:anaholanda@lavandadigital.com

