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Prazer,
Lavanda.

Nos somos a Lavanda: uma agéncia independente
nascida em Brasilia em 2018 com a missao de
ajudar marcas e instituicoes a se comunicarem
com proposito.

Unimos criatividade, estratégia e design para
ajudar marcas e instituicées a manifestarem suas
esséncias: de forma relevante, humana e
visualmente marcante.

A diversidade dos nossos repertorios favorece
criacdes que combinam as referéncias globais
com a sensibilidade local.

Foi assim que nosso trabalho ja atravessou
fronteiras: de iniciativas brasileiras com projecao
internacional a projetos desenvolvidos para
clientes em diferentes paises.

E dessa mistura de olhares que nasce a nossa
forca criativa:

um pensamento global
enraizado em Brasilia.



Q esséncia da
nossa criatividacde

A esséncia da nossa criatividade esta nas
pessoas.

Somos um time diverso, com diferentes
formacoes, repertorios € vivéncias. E dessa
mistura que nascem as nossas melhores ideias.

Trabalhamos em um processo constante de co-
criacao que aproxima estratégia, design e
conteudo desde o inicio de cada projeto. Aqui,
todos participam das conversas que moldam o
resultado final.

A criatividade nao nasce do acaso, mas do
encontro.

E € nesse encontro que a Lavanda se torna o
que é: um espaco onde cada olhar amplia o do
outro.
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NOSSO0sS
trabalhos

Compreender desafios, criar
solugoes, colher resultados



Tudo comeca com um
bom planejamento

Em cada um dos trabalhos a seguir, trabalhamos
em co-criagcao, misturando as expertises da nossa
equipe com o conhecimento do cliente.

Usamos os principios do design thinking para criar
solucdes unicas. Com imersao, pesquisa,
construcao colaborativa de caminhos criativos,
elaboracao de estratégia, prototipagem, testes
ageis e validacao.




Quem esta
com a gente




© Criar conteudo organico e 8 Criacao de estrategias de
‘e frequente para as redes © conteudo, com produgao
@ sociais globais da 2 didria de materiaisde
A instituicdo de modo a 3 divulgacao e sensibilizagao,

demonstrar o que a WfWI com design replicavel em

faz e seu verdadeiro plataformas populares de

impacto. layout para o uso de mais

unidades da ONG.

Cliente | Women for Women Intemational estratégia - gestdo de redes sociais

- perfil global



@ WOMEN FOR WOMEN
INTERNATIONAL

[ WOMEN FOR WOMEN
INTERNATIONAL
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womenforwomende & - Seguir
womenforwomende & 1sem

Auf der ganzen Welt nehmen Klimakrisen Der Klimawandel hat nachweislich | N S I | l : E
und Konflikte zu und treffen Frauen und verheerende Auswirkungen,
insbesondere fiir Frauen. Weltweit ,

Mdadchen unverhdltnismaRig stark.

[a

machen Frauen 80% der durch

0, wW t‘ N H Klimakatastrophen Vertriebenen aus. women and girls reached since Send Your Message to the teen
80 /0 der el elten Zusétzlich sind sie mit erhohten Risiken 1993, transforming lives in the girls starting ogr program
. - . -
K||mqgef| uchteten sind und begrenzten Ressourcen world’s toughest places. .
konfrontiert. NG Yo ror womeN

Frauen.

Unser aktueller Bericht zeigt, dass (O e~

Klimagerechtigkeit, Gleichstellung der
Geschlechter und Frieden eng

lesen. miteinander verbunden sind. Die
Starkung der Widerstandsfahigkeit von

Swipe, um die Ergebnisse unseres Reports zu

|

Frauen ist eine wesentliche 4\) P
Voraussetzung fir den Aufbau N/ v/
nachhaltiger Gemeinschaften. My n a me f
R ity lieoss, Bl s el - I 4 /

oQv A Sro ¢

Curtido por dienikolai_bio.traubenkosmetik e s de‘terr‘f‘nned il ~

outras pessoas change the justice System

22 de janeiro in Eastern DRC

a Adicione um comentario... @
0 =
o rot wot} When women thrive,

tiilegins )"'th families and communities
women survivors of thrive, %00,

war and conflicts. R Imagine getting
Our 12-month Stronger Women, N 3 Mg ¥ your first period
We listen to their Stronger Nations program includes: ‘

stories, understand
their needs, and
provide tools to
help them rebuild
their lives.

in a warzone...

- Emotional and social support
-e Health and rights education

-e Vocational training to build lasting N e NG Vonror wonen

Together, they independence —

create a ripple
effect, changing
their families and
communities.

Thus, we help them achieve their full
potential.

[ 'WOMEN FOR WOMEN
INTERNATIONAL
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womenforwomen & - Seguindo

womenforwomen & 11 sem

With the ceasefire shattered, Wefaq, our
local partner in Gaza, has witnessed
relentless bombardment by Israeli forces
forcing families to flee, carrying nothing
but a few belongings.

Food has become a rare and precious
commodity.

The healthcare system has collapsed.

A

This endless cycle of destruction must
end - a sustained ceasefire must be put
in place and all those held captive must
be released.

Despite renewed shelling near their
camps, Wefaq remains operational
providing hot meals using whatever

Wh i I e the world ingredients are available even as critical

humanitarian aid has been blocked from

watches in silence, QY A
Gaza is being erased.  [hinAaiie

19 de margo

3) Adicione um comentério... @

©  WOMEN FOR WOMEN MEN FOI
INTERNATIONAL INTERNATION/

@ WOMEN FOR

[a

womenforwomen & - Seguindo

womenforwomen & 11 sem

1" Our partners in Gaza, CWLRCP, are not
W e C G I | O n t h e safe. With the destruction of
government infrastructure and loss of
legal documents, women—particularly

world to stop this et

custody of their children.

i n S G n e 5 S G VO g e CWLRCP is fighting back—providing free

legal services to some of the most

[a

Still, women and girls receive less than
2% of global funding.
We can and must do better.

vulnerable women in Gaza. We do not

WO r t h G t know how much longer this nightmare

will go on, but we cannot abandon our Which statistic stood out to you
most? Share your thoughts below.
#InvestinHer #WomenTransform
#GenderEquity #WomenForWomen

#FeministEconomics

- Palestinian sisters.
s pa res n e It h e r @ Your help will make a difference. (Link

in bio)
Ver tradugéo

C h I I d re n n o r #CeasefireNow #StandWithGaza
S The world

= Qv W T © QY W
Wo m e n " ‘@. 506 curtidas Q@. 1.068 curtidas

25 de margo 9 de abril
-Zainab Ghonaimy,
Director of CWLRCP

@_) Adicione um comentdrio... @ \‘) Adicione um comentario... @



Women For Women International mala direta enviada para os grandes doadores da ONG



Engajar uma rede de
produtores rurais
participantes de um projeto
que facilita o caminho da
exportacao.

Solucio

Criacdo de uma nova
marca, uma comunidade e
de produtos de
comunicacao que
transformam o comércio
exterior em um tema de
facil compreensao.

Cliente | Confederac¢ao de
Agricultura e Pecuaria
do Brasil (CNA)

diagramacao - audiovisual - gestao de comunidade
- impressos - identidade visual
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< R 00 PR CXPOria?l0 @) < #Agro.BR Exportagdo @
5 Avisos ©
Vocé
O #{\?rg FF C?fé‘s Chés &... E il Admin da cc:.nu::n(-l’o . 7 )
K 2 @ - Vocé
~Karen - Comercial... 68 G > A 4
Ol4, existe alguma newsletter do #AGro.BR CacaueDeriv.. (@ Admin da comunidade #Agro.BR Exportagio @
LAY Y il 2? G Agnes Rosa Braga, ~Albe 2 ~ . ke
A Agro.BR para assinar’ A|O ComUnldade!
N e " To adorando conhecer mais sobre
;I';ac"?:‘; §°“r"ni'°;a';'l;";5;j; 99:(;':‘;": vocés! E assim que os encontros vao
, @X U new: i ro.| [£ 2 uy - . . -
et & acontecendo mesmo! 15097 Trilha do Conhecimento atualizada com mais AULA AO VIVO
: 3 T "l Acoes de promogac
Oi Karen! Tudo bem? ? Sul da Bahia, Ronddnia, Para...De conteuido! E @9 T
onde mais sera que tem gente aqui? paraa conquista d
Temos e ja te adianto que ela é S ; o L . clientes estrangeirc
incrivelt SCA G ool 148 b et Aulas ao vivo "ldentificagao de oportunidades
Por 14 vocé vai encontrar a agenda de it ;. . . . .
i ; Sou Selma de Rondonia também. de negocios internacionais", "Planejamento
gvent:s, :otucna‘s o u:° man: gus o Produtora de cacau. E iniciando no g P SR g L )
:;:Ioanl’;:lpra e ajudar a chegar produgio de chocolate e outros Comercial" e Orlentagoes para a seguranca
A melhor parte & que vocé pode ver il ' das operagées de exportagdo" ja disponiveis! .
no seu tempo e tem como voltar S Inscrigio gratuita em:
com calma e tranquilidade no ~Kakao Blumenn Ch... +55 93 99171-1632
conteido, ndo ¢ demais? fftAgro.BR Exportagio @ Boa tarde Aproveite para aprender, rever e chegar cada
‘ 5 Verdnica Preuss : 1
Segto ‘:"“" i Jocs selibcievers KAKAO BLUMENN chocolate vez mais longe! bje tem aula ao vivo Agdes de prom
:la: p.er f: n§53.7NN o Comuidaae & artesanal. h conquista de clientes estrangeiro:
ps://bit.ly/4Sm7NNr e tour com a gente! IR Trabalhamos com cacau fino, Nibs de / : : Mauricio Manfré - Consultor da CEC|
Tt bé . - " cacau . Liquor e chocolates de §) cna brasﬂ.orq.br/aqrobr/con hecimento elho Brasileiro das Empresas Comer
v Fica a dicapra quem tambem ssdo realizou Visitas técmca.s super diversas porcentagens e com ad:(;oes 11:52 itadoras e Exportadoras) e professor
ainda néo esta inscrito! 14:04 v/ tes para entender ainda mais des @ diversas. s . USP/ESALQ.
¥=2 16:57 v A v ? E i 8
Karen - Comercial e K\akao Blumenn Ch 5 171-1632 = $1C8 8858 Chace o.venha Sovender.
= 2 il he & e 295 93 991 L1500 Ses de promogao para a conquista de
AT G
g} tudo bem, muito obrigadat clientes estrangeiros para levar seus prodi
- < #Agro.BR Exportagio @ ) cada vez mais longe! <» @ £
Avisos
@ Participe gratuitamente: cnabrasil.org.br/
Conhega como o Agro.BR ajudou a levar o agai . Vocé @ conquista-clientes-estrangeiros 1
do! (I ol 2
= 0 ‘parao e l “”lnglés) . ? Admin da comunidade
< #Agro.BR Exportagio @ &
. Tudo o que vocé puder imaginar é real! | 2 347 A e 4 ”{‘9’° -BR Busmess Zon... @ b
145 5: Evinia cafés especiais
_». Vocé >
Ainda no clima da magia do carnaval, uma frase P & Admin da comunidade s e
de Pablo Picasso e um case de sucesso com a - — ivanikiaus ettt
#Agro)l;’.R) f}f“‘f° d":ko“l‘ x e e ajuda do Agro.BR para nos inspirar! A Vocé ~lIzabel Delmondes  +55 71 0
2 207 - @ Admin da comunidade Tenho reunides marcadas para o dia 25 e 26.

~Larissa
Boa tarde.
Para participar da rodada de negécios online

precisa fazer parte do Agro.BR, se inscreven...

+55 61 98206-6796

Isso mesmo! Como a Larissa explicou
muito bem, @~Fabio ELLER , vocé
pode realizar a inscrigdo pelo link que
for divulgado nas redes sociais e na
comunidade!

agroBR

Assim como a Goola, vamos imaginar e
trabalhar criando um futuro fértil e préspero
para o nosso Agro chegar cada vez mais
longe! €% -7

AClique e assista: https://youtu.be/
8VXITpefrdw?si=DgkE80gLiPgJft60

17:4

, ©

Como estdo as capacitagées?

€O Selecione uma ou mais opgdes

Incriveis! Aprendi muito até agorae 3@ 25
ja t6 de olho na préximal

Espero que sejam boas
ﬂ Eu também
qua., 24 de abr.

Sucesso, pessoal! Continuem
compartilhando com a gente! &

gestdo de comunidade



Ol4, participante agroBR,

Estamos de volta, e € comimensa alegria

QGrQbr que venho te contar, em primeira mao,
que um novo ciclo esta a sua espera.

As inscrigoes oficiais comegam em
breve, mas vocé, nosso parceiro de
longa data, pode se inscrever

antecipadamente. Chique, hein? =

Eimportante se recadastrar mesmo que
ja tenhafeito antes, combinado?

Mais informagdes e
formulario de inscrigéo:
cnabrasil.org.br/participe
ouno QR Code ao lado.

um convite especial para
quem ja experimentou o
sabor de irmais longe

umanovafase = seabre

Agrey Rosa Braga
Comunidade agroBR B

agroBR

Sena
aarobr e
btk

Ainda nao se
inscreveu no
agroBR?

Chegou a horal As atividades
jaestao acontecendo

Acesse agora:
cnabrasil.org.br/participe

aaGrobr %CNA apexBrasil® s

CALENDARIO DEACOES

Planejamento é a chave para bons resultados. Por isso, as ages deste ano ja estdo
disponiveis para ter vocé, nosso parceiro, alinhado as nossas iniciativas.

JUN AGO SET
Abertura das Rodada de negécios Rodada de negdcios
inscricdes multissetorial frutas
Projeto Comprador Apimondia Dinamarca
Expointer -

Expoalimentaria Peru

ouT NOV DEZ
Fruit Attraction Rodadade negdcios Rodada de
Madri bioeconomia negocios

multissetorial
SIC - Semana
Internacional do Café

Projeto Comprador
E-Agro

ACESSO eXCIUSIVO as INSCricoes LU4sd

Participante do ultimo ciclo tem acesso antecipado as inscri¢cdes do programa.
Falei, né, que estava tudo chique nesta renovacéo. @

Os formularios estarao disponiveis para todos em breve, mas pra vocé jd esta
liberado antes.

E importante se recadastrar mesmo que ja tenha feito antes, combinado? Acesse
cnabrasil.org.br/participe

Estamos muito animados com essa nova fase. Ter sua parceria de volta é
fundamental para multiplicar esta rede de oportunidades ao agro brasileiro.

Com carinho,

Agnes Rosa Braga

Agente Digital do agroBR o

aarobr -z

mala direta - newsletter - estratégia- estande
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identidade visual
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AGRO PRESS TRIP

Descubra as raizes da
producao sustentavel do
agronegocio brasileiro

EDICAO 2024: MINAS GERAIS

p"‘}("zﬁ‘s’

RIP

Bem-vindos a Agro PressTrip
em Minas Gerais

A primeira edigdo da Agro Press Trip|
objetivo de unir agricultura, pecudria

Durante a nossa expedicdo, vocé vai

Conferimos a [Nome do Participante] este certificado por sua
participagdo na Agro Press Trip, realizada em Minas Gerais,
destacando-se pela imersdio nas préticas de sustentabilidade ¢
inovaglio agropecudria do estado.

CARGA HORARIA: [Horas)
DATA: [Data)
LOCAL: [Local]

o O i
& /D ==~

em unir agricultura, pecudria e sustentabilidade.
vai conhecer:

agroBR

identidade visual




Amazonia

Viva

Criar estratégias de
campanha para apresentar
O programa durante a
COP30 utilizando os canais

das redes sociais do banco.

Solucio

Nossa equipe criou a estratégia
para a campanha e desenvolveu
um manifesto em video,
apresentacio institucional, videos
reels e cards para as redes sociais.

Cliente| Banco Mundial

Redes sociais - videos- apresentagao

institucional
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AMAZGNIA
VIVA

AMAZONIA: - ™
% PROTEGAQ.
“¢ .. QUE TRANSCENDE
"\, FRONTEIRAS °

¥

AMAZONIA
VIVA

@ orosmcsiumony

i

POR QUE.E.ESSENCIAL
UM:NOVO MODELO DE
DESENVOLVIMENTO __
PARA'A AMAZONIA?

ja estdo
degradados.

90% de todo o
desmatamento na
Amazdnia brasileira

éilegal.

O GRUPO, >
BANCQ MUNDIAL
PROPOE UM NOVO f
MODELO DE o
QES!NVGLVIMENTO
%o AT S
LA <3 o X
@
# © AMAZONIA.
W5 A
;:9 Q\ @nku:ﬂl’nkcﬂm‘ynn;ﬁ:

O GRUPO BANCO MUNDIAL
APRESENTA A INICIATIVA

&4

AMAZONIA
VIVA

@ GRUPO BANCO MUNDIAL




CNA Brasil
artesanal

Criar uma marca para o
programa que premia os

Nossos designers fizeram uma
profunda pesquisa do que é
melhores produtores de genuinamente artesanal brasileiro
alimentos artesanais e e que também traz um valor
tradicionais do Brasil. agregado grande. Sugerindo novo
nome e fonte pro programa.

Desafio
Solucio

Cliente| Technoserve Redes sociais - website - diagramacao -

apresentacgio institucional - estratégia -
assessoria de imprensa



ARTESANAL

CNA Brasil artesanal ldentidade Visual



© Criar e manter uma fonte 8 Uma plataforma completa
w oOficial para comunicar o o de conteudo de valor, com
@ agronegocio brasileiro para = fontes oficiais, campanhas
A O publicointernacional. 3 e acoes alinhadas aos
objetivos da entidade.
Cliente| Confederacao de identidade visual - redes sociais - website

Agricultura e Pecuaria
do Brasil (CNA)



Bl‘azilianFarmerS_COm BRAZILIAN WAY NEWS & DATA STORIES TRAINING VIRTUAL SHOWCASE Q

| Brazilian Way J

Our unique tropical
agriculture

How Brazil-transformed itself.and developed
a‘'special.approach onto farming

Brazilian pork: when Innovation profifotesds

tradition meets Sustainable fish‘jarmingw %‘

Brazilian Farmers website




Home > Brazilian Way

The Brazilian Farmers are part of The Brazilian Ci

engaged in various areas of agriculture and livestock. It is our mission to represent, organize, and
b, facal d: at anational and Llaval

BrazilianFarmers.com BRAZILIANWAY ~ NEWS&DATA  STORIES  TRAINING

federation of Agriculture and Li K (CNA). P
We are an ployer’s organization rep over two million small, medium, and large-scale farmers SENAR
6OODO

Our unique

VIRTUAL SHOWCASE tropical
agriculture

N
/

Related content

Braziian trut faeming: dveesity 308

SN Eaion siribusionss bridge

N tders B covsinsniey 1o feed Beszi and the
| = werd
i .
) Atrip is worth 3 thousand pictures. Beaziian feuit faeming: diveesity snd

sstainabiiny 1o feed Brazd snd the
word

contact us

e
e
/ e

(U

Brazilian Farmers

Desenvolvimento de website e producao de matérias jornalisticas para o site



Campanhas

Criar linguagem visual
propria para dialogar
com adolescentes e
geracdo z em campanhas
de impacto social.

Solucio

Criacdo de
identidade visual
e conteudo para
redes sociais.

Cliente | Unicef

identidade visual - redes sociais



MUITO
OBRIGAD®

unicef&®

o que vocé
espera desse ano
que comeg¢a?

unicef&®

5 9 L o
S 250 M AT
‘ A"V \.
Euouvi B/ |
DIGITAL Y

(mi,
f 2
104 [

Cursos e workshops Inscricdos

/)
)
N
u

() #imjUNICEF

Campanhas Unicef Brasil

T r— L
UVATICA £ O8 PRESEAVACAD AMBENTAL ‘

~ - v
24/9¢01/10 $h s 130 l' 4
‘o e
AINDA NAO SE \ g ‘ v
7/ INSCREVEU? S
ESOATE23/9 A 0
W
Sty #Tmj UNICEF
et ER=L

TEVE UM DIA DIFICIL
E TA PRECISANDO

EFEITOS

Nao ha cura para a paralisia infantil (pdlio). A
paralisia causada pela doenga ainda na
infancia, deixa sequelas para o resto da vida.

VACINACAO E A SOLUGAD

eagdes alérgicas graves, envolvendo o uso
530 rarissimas

Vacinas contra
covid-19 s&o
seguras

unicef&

2022
Para que vocé, sua familia e -
amigues possam se proteger, i
as vacinas contra covid-19 j 5
usadas no Brasil tiveram que 1.80 80

Passar por um criterioso pro-
cesso de avaliagdo antes que
fossem aprovadas para uso.

Suva vacinagao é
parte da solugao.

LEGEND

Sem prorrogagao e sem pénaltis,
cada vacina é decisiva.

2. s3M unicef@®

identidade visual - redes sociais




Technoserve

Aterrissar a Technoserve no
Brasil e abrir espaco para
que a ONG dialogue com o
publico local.

Criacao de estratégia 360°,
com ac¢des de comunicacao
interna, assessoria de
imprensa e mais materiais
de comunicacao.

Solucio

Cliente| Technoserve

Redes sociais - website - diagramacao -
apresentacgao institucional - estratégia



"Temos muito a agrade

TNS, eles sdo pessoas
realmente fantasticas que nos
incentivam a aprimorar os
nossos produtos, infraestrutura
e até acesso a financiamento.”

Adilson de Carvalho |

a TechnoServe:

Transformando
Comunidades com
Responsabilidade

S

A TechnoServe acredita
que todos merecem a
oportunidade de
construir uma vida
melhor. E o que me
motiva todos os dias.

Tatiana Coutinho
DIRETORA TNS BRASIL

) oo
Descobrimos novas

e ot PIRAMIDE DA _
TRANSFORMACXO
TNS

.
Fortalecer
cadeias de valor
estratégicas

Comunicacao
Empoderamento e continua junto as
empregabilidade autoridades locais
dos jovens e forca de
trabalho disponivel |

i
% TURISMO QUE TRANSFORMA:
>

conexao, natureza e
desenvolvimento no
Parque Natural
Municipal do Tabuleiro



NossasAgdes  NossosResultados  Contato

f

HOME » BRASIL

Empreender para transformar

A Technoserve promove impacto social positivo em comunidades espalhadas pelo @ Brasil
mundo.

Nossas Acoes Nossos Resultado

Identificamos as melhores oportunidades de negécios, aconselhando empresas
Fortune 500 em estratégias ESG. Hoje, estamos preséntes em29 paises com agoes

de impacto social e empreendedorismo.

Programa Crescer

1

Uma iniciativa para gerar impacto social através de acoes de

([ MAIS SOBRE O PROJETO |

desenvolvimento e diversificagcao econémica. Por meio do

/ \ Programa Crescer, municipios de Minas Gerais e Goias se

tornaram menos economicamente dependentes da mineragao,

0 projeto comegou em 2016 e segue ativo até hoje.

Nossas Agoes Nossos Resultados Contato

Cada ddlar investido nos
programas TechnoServe gera 5 ( -
ddlares em retorno social <

1.3 milhGes
de pessoas e negécios jd aumentaram suas rendas com nossos

projetos

39%

das pessoas beneficiadas pelos nossos projetos sdo mulheres

Technoserve Desenvolvimento de website (design UX e conteudos textual



MAO NA MASSA
Nos elaborwmon 3 estatégs

s § Carmgo garseks
e pedtion.

A piramide da

Empreender para transformar

Programa Crescer tr ansform ag ao
umuncwmowa promover transformagdes nas
o atuacso do Anglo American.
Objetivo: gorar kmpacto social atravis do %0es do 16aNNTENEOR COm 0 gD kel nnw.‘mmu
(‘\ e N Ik e dhocis acomnice da Onda? Irpucionessm P AvoEs
~) TechnoServe i St e . o
O projeto comegou em 2016 ¢ segue ativo até hoje. o P o0
Gonta: Nualbnda, Bares Al
60
Nosso
1mpacto
Ca -
A Technoserve esta hé 55 anos usando o na Africa

poder do setor privado para promover
impacto social positivo em comunidades
espalhadas pelo mundo.

As Barficideian 6o prowrame sgrenderam &
renveste nos seus negdcon. No fim 0o programa,
74% dlas particientes adctarem o crdticss
retacionadas b vendan, stencemento w0 clente o

makatng. DN X ] Cch!moServe

A Technoserve identifica as melhores
oportunidades de negécios,
aconselhando empresas Fortune 500 em
estratégias ESG.

Hoje, estamos presentes em 29 paises
com agoes de impacto social e
empreendedorismo.

&R

TOP-RATED

e}

Technoserve apresentacio institucional



EDUCADORES

Serve

SolugBes Empresariais para a Pobreza

1. Eu vou terminar a faculdade.

Reescrever, se necessdrio:

EXEMPLO: Eu irei minha doem inis a0 em Dezembro de 2015.
2. Eu vou guardar R$200 por més, nos préximos 6 meses,
para pagar minha carteira de motorista. 'J "/ "/

Reescrever, se necessdrio:

3. Eu quero conseguir mais dinheiro.

Reescrever, se necessdrio:
EXEMPLO: Vou conseguir um aumento de salario de R$400 no final do ano devido ao meu bom
desempenho profissional.

4. Eu vou viajar para o exterior.

Reescrever, se necessario:
EXEMPLO: Vou viajar para a Argentina no ano que vem por 1 més para fazer um curso
de espanhol.

5. Eu vou planejar para ter vérios negécios de lava-jato
nos préximos 2 meses.

Reescrever, se necessario:
EXEMPLO: Vou escrever um plano de negécios nos préximos dois meses para abrir meu
préprio negécio de lavagem de carro.

Explique que uma nova maquina foi inventada
que permite as pessoas avangar cinco anos no
tempo. Cada um de vocés tera a oportunidade
de fazer um passeio nessa maquina do tempo.

Peca para os participantes abrirem na pagina
de “MAQUINA DO TEMPO” e em 5 minutos
anotem as suas respostas as perguntas sobre
como eles se veem em 5 anos, responder
individualmente e em siléncio.

Peca para 10u 2 voluntarios compartilhar brevemente suas respostas.

Explique que agora que vocé sabe onde quer estar em 5 anos e como escrever boas
de mapear a primeira parte deste caminho que vai te levar ao alcance de suas metas.

metas, é hora

Chamamos isso de um PLANO DE METAS. O plano inclui todos os componentes R, E, M, P e
também pede para que vocé pense sobre potenciais barreiras para alcancar suas metas e como
voceé pode supera-las.

Pega os participantes que pense: sobre o que vocé precisa fazer nos préximos 3 meses para
garantir que vocé esta no caminho para viver a vida que vocé quer em 5 anos, e que nao esta sendo
blogueado por nenhuma barreira. Uma viagem de 10 mil quilometros comeca com um primeiro
passo!

Seu primeiro passo € completar e a pagina “Plano de Me
Pega a um voluntério para ler as instrucdes da atividade

Pega para os participantes para ajudé-lo a completar o seu plano de meta para correr uma
maratona de 10 quilometros, como exemplo do que eles tem que fazer em casa.

[Nota para o facilitador: desenhar a tabela do PLANO DE META abaixo em um flip chart e preenché-lo
com as respostas dos participantes, utilizando as informagoes na tabela abaixo, conforme necessario]

MET.

Sim, eu ja corri uma maratona de 5 Km com
3 meses de treinamento

Completar uma corrida de 10Km

Receber um certificado de conclusdo
ou medalha

6 meses a partir de hoje
Pouco tempo para treinar nos préximos

6 meses
Nao gosto de correr sozinho

Sim, eu ja corri uma maratona de 5 Km com
3 meses de treinamento

Technoserve

diagramacgao



PROGRAMA
CRESCER

Programa Crescer Jovens, parte doPrograma Crescer
da Anglo American, ¢ uma iniciativa direcionada
para o desenvolvimento pessoal e profissional de

iovens adultos, apartir de 17 anos, que busca se
i desenvolver suas

prepar
comportamentais o amlicar as oportunidades de insercao o
crescimento no mercado de trabalho.

Objetivos do

Programa

Technoserve

OPrograma Crescer Jovens tom como abietvo
apoir os jovons das localdodos da og)

preparar o dentificar novas o
oportunidades no mercado do
goragao do ronda

O trabaiho com jovens/adultos,surgiu ¢

acesso s oportunidades exste
ocalidade.

Esse processo passa pelo desenolvimentodo

trabatho. O reinamento  f
autoconhocimento; da orir

doatuagao: do conhecimonta do t
atuagdos profissionais: o dosonvol
das attudos profissionsis,através

acringdo do um poqueno nogocio,permitind
ue sstas Jovens ao fns! 5o nsiram om um tio
doarranjoprodutio.

Deste modo, o componente Jo

Seu desenvolvimento com a finaldade de
onquistarem seus abjetvos. Este componente
tem como principais finalidades:

Desenvolver competent

Estimular atitudos cooporativas

©

diagramacao



Desenvolver uma matéria
jornalistica a partir de um
estudo econémico do
Grupo Banco Mundial.

Criacao de Identidade visual
e e diagramacao do
Factsheet. Desenvolvimento
de ilustracao personalizada
para o projeto.

Desafio
Solucio

Cliente | Grupo Banco Mundial Material informativo para impressao



CONTADO
FOGO NO BRASIL

Estudo do Banco Mundial estima os danos causados
por incéndios florestais em 2024, frisando a
necessidade de mais financiamento, planejamento
e fiscalizacdo das politicas de gestdo, conforme
previsto na lei 14.944 /2024

Em 2024, o Brasil enfrentou uma das piores queimadas das ultimas décadas. Mais de 59 milhdes de
hectares foram consumidos pelo fogo — uma area maior do que a Franca. Foi a segunda maior onda
de incéndios desde 2010. Em Séo Paulo, a populagéo viu uma nuvem escura pela janela: era a fumaca
que chegava a paises vizinhos, como Equador, Uruguai e Argentina. A maior cidade do Brasil também
entrou no ranking das mais poluidas do mundo. Tudo isso tem um custo.

Até hoje, diversos métodos foram desenvolvidos para estimar o impacto econémico das queimadas.
Os estudos existentes focam principalmente em éreas especificas ou em um determinado tipo de
impacto. Mas qual é a dimenséo destes danos quando consideramos o pais como um todo e levamos
em conta os varios danos que as queimadas podem causar a nagéo e a sua populagéo?

O estudo do Banco Mundial estima que os impactos dos incéndios no Brasil em 2024 chegam a
US$ 36 bilhdes, o equivalente a 1,5% do PIB brasileiro. Este valor poderia ser ainda maior, uma vez que
apenas contabiliza as perdas relacionadas as emissoes de gases com efeito de estufa, o impacto nos
servigos ecossistémicos florestais, as perdas nos setores florestal e agricola e as mortes prematuras
atribuiveis a fumaca na poluigéo do ar.

@ WORLD BANKGROUP

Na poluicdo do ar...

8,24 mortes

atribuiveis a poluicéo do ar
causada pelas queimadas.

Cercade” I 3 dos prejuizos
esta relacionado as emissdes
de carbono das queimadas.

6%
IMPACTOS EM RECURSOS FLORESTAIS &7%

PERDAS EM AGRICULTURA,
PECUARIAE SILVICULTURA

20%e——9
MORTES ATRIBU_I'VEIS A
FUMACA DE INCENDIOS

FLORESTAIS 279

GASES DE EFEITO ESTUFA
LIBERADO PELOS INCENDIOS

Muito além de USS$ 36 bilhdes

A anilise inclui alguns imp e basei em pr
conservadoras. O custo pode ser muito mais elevado.

Nao foram consideradas mortes diretas causadas pelas chamas
e pelo calor, bem como condicdes de salide fisica e mental
relacionadas a traumas.

Outras perdas ndo contabilizadas incluem o fechamento de
empresas e escolas locais, migracéo temporaria ou permanente,
operacdes de combate a incéndios e resgate, e o impacto em
casas e infraestrutura.

Banco Mundial

Factsheet (texto+identidade visual+diagramacao+ilustragao



VIDAS

Criacdo de um selo que
demonstre o
comprometimento do setor
imobiliario com a
seguranca e o bem-estar
do trabalhador.

Solucio

Criacdo de naming e
desenvolvimento de uma
marca essencialmente
brasileira, que acolhe o
trabalhador enquanto
demonstra o nivel de
comprometimento de cada
canteiro de obras.

Cliente| VIDAS

Identidade Visual- plano de comunicagao
visual - estratégia - ilustracao






seguras



essenciais

seguras

plenas

O selo VIDAS apresenta
diferentes niveis de
certificacao, definidos de
acordo com o grau de
seguranga, bem-estar e as
praticas implementadas no
ambiente de trabalho

Conheca
as empresas
certificadas
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ENIC

@ Criar uma marca unica para @ Criagdo de um novo logo
" O maior evento da industria 'S. proprietario, refletindo a
@ daconstrugao do Brasil, = tradicdo e inovacdo do
A marcando a100° edicdo e a evento, com manual de
deixando um legado marca considerando
perene. aplicacdes futuras.
Cliente| CBIC

Atualizagcao de marca - plano de comunicacgao
visual - estratégia - gestao de redes sociais -
produgao e criacao de videocast
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FOLLOWING

ARTIST NAME - 122,310 FOLLOWERS

Download

O Fururo da Construcao no Brasil
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VIVA
Travessia

@ Desenhar a comunicagéo e @ Criagdo de estratégia de

® O marketing da startup de 'S. marketing e comunicacao,

S letramento em saude, 2 identidade visual para as

A apoiando todo o inicio do 3 redes e produtos de apoiem
projeto: de captacao de O crescimento da empresa,
investidor ao conteudo como apresentacoes,
always on nas redes. materiais impressos, entre

outros.

Cliente | Viva travessia plano de comunicagao visual- estratégia -

apresentacgio institucional - plano de marketing



VIVA travessia



por Dra. Laura Ferraz g Apoio esgencia\ em )
° hematologista e paliativista . todas as jornadas da salde

Alcangando
q um futuro
Oimpactodo
diagnostico - - S
deumadoenga —
grave

VIVA travessia

Avida
nao vai
mudar
sozinha.

amudanga comega quando
vocé decide mudar

Nos queremos
fazeressa
travessia
comvocé.

VIVA travessia

(>




Consolidar a
mentoria Alumna

COMO peca
fundamental para
um mercado de
trabalho diverso e
inclusivo para
mulheres.

Desenho de estratégia
para redes sociais,
criagcao de identidade
visual e de conteudo
always on para alimentar
a comunidade Alumna.

Solucio

Cliente| Alumna

plano de comunicacgao - estratégia - audiovisual - gestao de redes sociais



No ritmo atual,

serdo hecessdrios
1S4 ANOS

para atingirmos a
equidade de género.

Fonte: Relatdrio Global sobre a
Desigualdade de Género 2024

63, 75°
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0
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. FUNDADORAS

Como mentoras
e mentoradas se
encontram?

CONHEGA O
ALGORITMO

A disparic o
género gl pon-i

Fonte: Relatério Global sobre a
Desigualdade de Género 2024

©

Juntas,
conseguimos
ir Mais
longe

ibal sobre
.Nero 2024

As mulheres representam
42% da forga de trabalho

R QQQ Qe QeeeQeon
9920229229290 °92922922292¢9!

e apenas 31,7% dos cargos
de lideranga

O0OO0OO0OO0OO0OO0OOOOOOOO

OO0O000000O0D0D0O0OD0DO0DO0O0O0OO0O0OO0O0

Um mundo mais
justo sé é possivel
com a presenga das
mulheres
NEGRAS,
LATINAS e

em toclos os
espagos.

HiISTORIAS DA COMU

”A mentoria me ti
dessa visdo estat
inércia sobre a mi

%7 ,,I,;,ML, carreira, inclusive

?N mentorada por ur

btz | mulher, e uma mu
negra.

“a
) T O

Em algum momento, 75% das mulheres
executivas de todos os setores jd sentiram
que seriam descobertas como impostoras
em seus cargos.

ISSO SE CHAMA
SINDROME DA
IMPOSTORA. -

> 70° no
1146 paises

=



@ Mobilizar a opinido publica © Criacao de conteudo para
®w € tomadores de decisdo 'S, pagina em redes sociais,
S sobre a importancia da = exposicdo na Camara dos
A EaD paraaeducacao. 3 Deputados e produtos de
comunicagao.
Cliente| Associa¢ao Nacional Identidade visual - gestao de redes sociais

das Universidades
Particulares (Anup)



Falta de visao do MEC
sobre EAD pode atrasar
geracées, diz entidade.

Elizabeth Guedes, presidente
da Anup, afirma que Ministério
definiu novas regras para
educacao a disténcia sem
diagnéstico do setor

Dia Nacional
da Educacéo
a Distancia

O futuro da EaD esta em nossas maos

82 mil i
alunos B

podem ficar €D 12
cursos EaD em todas
as regioes do Brasil

il alunos da regiao

norte podem ficar

—>o

Participe do movimento em
defesa da democratizacao
do Ensino Superior por meio
da

€ o nimero de municipios
em Minas Gerais que ficarao
sem a oferta de ensino
superior caso a proposta
do MEC seja aprovada.

ea

de quem
completa o ensino
superior para quem
finaliza apenas o
ensino médio!

;W trcko Voraes §iho pera Valor fcontemice

#ead inclui

O futuro da EaD esta em nossas maos.

EaD Inclui

Redes sociais



EaD Inclui

e —)

Por isso, o acesso a EaD esta sob risco no Brasil
Veja abaixo o

Mais de 80 mil profissionais

deixarao de se formar no Brasil, levantamento de

estudantes afetados

a cada ano, se o NMIEC mantiver por estado:
a proibicao de cursos EaD @
=

RN 946
PB 1371

Mais de 2 mil cidades do Brasil tém a Educacéo 14 mil alunos PE1.926

s & SRy (17.5% da participacao
aDistancia (EaD) como a Unica porta de acesso total de estudantes o
a0 ensino superior. Mesmo assim, o Ministério no €eb)
da Educacéao (MEC) decidiu proibir a oferta da

modalidade em doze cursos essenciais:

Enfermagem @ Fonoaudiologia R ot

(28% da participacao
‘ Biomedicina Nutricéo d..ff;ﬁ:%:{:
7™, Ciéncias da ~= Geologia/Enge-
& Religiao “> nharia Geolégica

i ﬂ 7 mil estudantes
Farmacia ‘g‘.«' oceano;raﬁa (17.3% de participagcao 40 mil alunos
total de estudantes (18.4% da participagao

@ Fisioterapia *-)) Saude Coletiva nogeDy . Y

o 11 mil estudantes EaD em 2022)
5 Educacéo Fisica /) Terapia
%

(bacharelado) B’ Ocupacional © eadinclii € eadinclii @) company/eadinclii  €) @eadinclui #’mdut

Fonte: NumborsTak. o portic do Censo do INEP 2022,

infografico
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EaD Inclui assessoria de imprensa
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C&IR
Brasil

Organizar informacodes e
divulgar os resultados da
unidade brasileira do Centro
Para a Quarta Revolucao
Industrial, um projeto do
FOorum Econbmico Mundial.

o
=
]
)

Criacao de website
voltado para o publico
brasileiro.

Cliente | Agéncia Brasileira
de Desenvolvimento
Industrial (ABDI)

Desenvolvimento de website - conteuido textual



WORLD
ECONOMIC
FORUM

N—r

Brasil ’ : 2
Centro para a HOME QUEM SOMOS PROJETOS TEMAS NOTICIAS & ANALISES REPOSITORIO

Quarta Revolugao
Industrial

Centro para a Quarta Revolucao Industrial do Brasil

A tecnologia a servigo da revolugdo responsavel da sociedade brasileira

WORLD
Parceiro da Rede do Férum Econdmico Mundial EcooNoM|c
FORUM

para Governanga Global da Tecnologia

¥ Descubra mais

CZIR Brasil

website



Design System

Paleta de cores

Inter Bold 20

hS

Inter Regular 16

body 1

Inter Medium 20

body 2

Inter Bold 16

button

Seletor de tema

normal hover

Soélida
#00B2FF #001F44 Manual C4IR
Tipografia

Inter Light Italic 48

Inter Bold 36

h3

Inter Regular 28

h4

Menu de navegacao lateral

‘ Pégina

| Pagina atual

CZIR Brasil

website



WORLD Brasil .
ECF%';?JAAIC 2Ntro pi HOME QUEM SOMOS PROJETOS TEMAS NOTICIAS & ANALISES REPOSITORIO O C4IR no Bras“

N—

No Brasil, o Centro Afiliado para a 4 revolugdo industrial (C4IR Brasil) é uma parc
privada entre o World Economic Forum (WEF), Governo Federal do Brasil, Governo
Q Uem SomOS de Sdo Paulo e a iniciativa privada. O objetivo é desenvolver projetos colaborativo
concretas que levem a politicas publicas em areas tecnolégicas de grande impact

Os projetos da C4IR Brasil estdo sempre conectados a uma abordagem &gil e colz
para desenvolver e adaptar as melhores praticas mundiais de resolugdo dos comg
~ desafios trazidos pela Quarta Revolugao Industrial. O Centro tem a miss&o de pen

0 Centro para a Quarta Revolugéo Industrial (C4IR) é uma iniciativa do / e executar solugdes para que a adogdo das novas tecnologias tragam beneficios |
Férum Econdmico Mundial que tem como objetivo ser um espago sustentdveis para a vida das pessoas, dos negdcios e do setor publico.
mUI.tlssetonz.“ .de coopel;ac;ao i atore? govemameqtals' em?r.esas' Todos os projetos executados pelo C4IR Brasil sdo baseados em casos reais e art
sociedade civil e pesquisadores. O foco é na formulagao de politicas pela soma de esforgos de muiltiplos atores (empresas, academia, governo e socie
publicas e parcerias que contribuam para o desenvolvimento e aplicagéo que se unem em torno de um Unico objetivo. Esse formato de co-construgéo gera
de tecnologias inovadoras de maneira ética, inclusiva, acelerando e engajamento dos envolvidos e acelera a implementagio em larga escala das soluc
ampliando os beneficios de tecnologias emergentes. desenvolvidas pelo Centro.

| oquesocamr

| O C4IR no Brasil

| 0 CaIRnomundo
| Equipe C4IR Brasil

| Membros C4IR Atualmente, o C4IR tem 16 centros espalhados em 15 paises: EUA, Azerbaijao, Co

CZIR Brasil website




© Organizar informagoes € @ Criagdo de website

w divulgar osresultados da 'S. voltado para o publico
S unidade brasileira do Centro =2 Dbrasileiro.

A Paraa Quarta Revolucdo 4

Industrial, um projeto do
FOorum Econbmico Mundial e
ABDI.

Cliente| Mosaico

_ Desenvolvimento de website - conteudo textual -
Consultoria

planejamento estratégico - identidade visual



Site Mosaico

CLIENTES E CASES

mo - sai - co

Um todo que deriva
dajuncao de
elementos distintos.

Atuamos lado a lado de empresas para aprimorar as
relagées com seus stakeholders.

Nosso mosaico conecta pilares diversos e estratégicos do
negdcio, por isso trabalhamos em parceria para encontrar
solugdes e resultados sob medida para pequenas, médias
e grandes empresas.

NOTICIAS & ARTIGOS

CONTATO

website
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PILARES

Aprofundamento de conhecimento e tendéncias, produgio de
estudos académicos e técnicos, pesquisas, dados e indicadores.

Quem Somos

o, polith Sblic:

quipe une.

it

t i g formar
praticas o resultados concretos.

& &6 @ 4

Juliana Pereira

Sécia @ fundadora

Congumicdor. fundadan §a Mosako @ 6o Instiuzo e Pesquiss, E5tudos 33
Sociedade e Consuma 95Consumo)

7

@)

Clientes Mosaico

bhbmg

B 4

Carrefour

Parceiro — Centro Respeitar

b

RESPEITAR

Contro G2 referéncid em Eovernanga pia 3 cuidade,
antdncrmnnio ¢ utentabiidade o0l

Site Mosaico

website



Cafés do

Brasil na
China

Criar uma estética
personalizada para
comunicar o café brasileiro
nas redes sociais chinesas.

Criacdo de dois mascotes €
desdobramento em
diversos contextos para
materiais de divulgacao
publicados no WeChat.

Desafio
Solucio

Cliente | Cafés do Brasil llustragao dos mascotes - design grafico - redes sociais



EXPLORE
K ENJOY corr

BRAZIL

Cafés do Brasil na China website




Cafés do Brasil na China ilustracao



ilustracao

Cafés do Brasil na China



Vamos criar novas
transformacoes |

juntos?

OReA0 -
"-il"pj!]"-:r: Ana Rita de Holanda
= Soécia fundadora e CEO

anaholanda®@lavandadigital.com
+55 61 98130-6111
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